2020-3-2-18AMimoradna vyzva Distribuce filmu

Mimoradna vyzva Distribuce filmu byla vyhlaSena misto standardni pribézné vyzvy na distribuci, pfi€emz zbyvajici
alokace byla navy$ena o 5 milion0 korun. Rada Statniho fondu kinematografie toto nové vyhlaseni pfipravila v
reakci na situaci zpusobenou epidemii COVID-19.

Rada tuto mimofadnou vyzvu vnima jako prostfedek k podpofe navratu divaka do kin. V obdobi po ukonéeni
obvykle udélovanych Eastek. Zaroven vita oproti bézné situaci i vice komercni tituly, které v tomto obdobi
pomohou vétsi navstévnosti v kinech.

S ohledem na nutnost flexibility v reakci na opatfeni zavedena v dusledku COVID-19 je i v této vyzvé zruSena
podminka podat Zadost 90 dni pfed planovanym zacatkem distribuce. Ve snaze o predvidatelnost rozhodovani
Rada vyzvu doplnila také tabulkou predpokladané vySe podpory dle jednotlivych typu distribuce. Parametry vyzvy
v jinych ohledech zUlstaly obdobné jako v pfedchozi vyzveé.

S ohledem na potfebu zkraceni procesu podpory kinematografie se Rada rozhodla v tomto vyjimeéném pfipadé
rozhodovat vyzvu bez expertnich analyz.

3903/2020
Artcam Films s.r.o.
Distribuce filmu Last and First Men

Jeden z nejoriginalnéjSich filmda letoSniho Berlinale se dostane do limitované ¢eskeé distribuce, opfené o partnerstvi
s kliCovymi podzimnimi filmovymi festivaly (v€etné pfesunutého Febiofestu) a také s festivalem Struny podzimu.
Marketingova a distribucni kampan pfesné odpovida kvalitam filmu a také jeho divackému potencialu v Ceskych
kinech. Rozpocet odpovida kampani a zacileni na promo filmu v médiich pro specifické publikum. Pracovat se
bude také s lektorskymi Uvody k filmu a specialnimi projekcemi. Rada se rozhodla projekt podpofit v plné vysi.

3907/2020
Cinemart, a.s.
Distribuce Film Nazivo

Specificky projekt distribuce zivych pfenosu divacky uspésSnych divadelnich her. Nejedna se o pfenosy z
divadelnich sald, ale o re-inscenaci her v site-specific prostfedich pravé pro potfeby Zivého pfenosu do kin.
Zaznam pak bude distribuovan v ramci VOD platforem. Jedna se o pét inscenaci, které zahrnuji €inohru, tanecni a
pohybové divadlo (novy cirkus). Ackoliv projekt je na hranici vyzvy pro distribuéni projekty, Rada se jej rozhodla
podpoiit v této vyzvé zejména s ohledem na to, Ze véfi, ze pomUze v aktudlni situaci pfitahnout konkrétni typ
publika zpét do kin. Distribu¢ni a marketingova strategie je pfesné zacilena a v rdmci programace se podafilo
jednotlivé pfenosy nasadit v desitkach ¢eskych a moravskych kin, coz svéd¢i o zajmu kinafd. Projekt cili na aktivni
publikum, které podobné tituly vyhledava, a je tedy pravdépodobné, Ze oCekavanou navstévnost docili. V rozpoctu
chybi osobni naklady, takze celkovy rozpocet je nizSi, nez by se u podobnych projektll o¢ekavalo. Rada se
rozhodla projekt podpofit pinou pozadovanou ¢astkou.

3905/2020
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Frida - viva la vida

Projekt distribuce filmu Frida - viva la vida je velmi dobfe pfipraven. Jeho marketingova i distribuéni strategie
odpovida charakteru filmu. Odhad divaku v kinech je stfidmy, ale realisticky. Tomu odpovida i planovany rozpocet
a finan¢ni plan. Distributor ma s podobnymi Zivotopisnymi projekty velkou zkuSenost, a ma tak jasnou pfedstavu o
cilové skuping, kterou také bude umét oslovit. Rada se rozhodla projekt podpofit mirné snizenou ¢astkou na
urovni limitu uvedeného ve vyzveé v tabulce pfedpokladané vyse podpory.
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3906/2020
Cinemart, a.s.
Distribuce filmu Léto patfi rebeliim

Projekt distribuce slovensko-némeckého filmu pro déti se o podporu jiZ jednou Uspésné uchazel, ale vzhledem k
alokaci ve vyzvé na podporu nedosahl. Rada tedy jiz dfive deklarovala ochotu projekt podpofit. Distribuéni a
marketingova strategie je umirnéna a cili na jasné definovany segment publika. Film bude nasazen do kin ve
stejném terminu jako dalSi dva rodinné tituly a da se oCekavat, Ze jeho nasazeni nebude tak masivni, ¢emuz
odpovida i investice, kterou Zadatel planuje vynalozit. Do rozpoc&tu zadatel nedava Zzadné osobni naklady, coz
udrzuje celkovy rozpocet na pomérné nizké urovni. Projekt je dobfe pfipraven a Rada se rozhodla podpofit jej

v plné pozadované vysi.

3915/2020
AQS, a.s.
Distribuce filmu Muz se zajec¢ima usima

Distribuce nového filmu Martina Sulika ma ambici oslovit 37 tis. divakd. | vzhledem k vysledkim posledniho
Sulikova filmu je to skutedné odvazny plan, ale odpovida charakteru filmu. Zadatel se opira o outdoorovou
kampan, promo na internetu a planuje film nasadit jak v multiplexech, tak v jednosalovych kinech. Distribucni i
marketingova kampan posiluje potencial filmu oslovit SirSi publikum. Adekvatni je i rozpoCet a pozadovana Castka.
Zadatel nese vétsi polovinu nakladd. Rada se rozhodla projekt podpofit v piné pozadované vysi.

3913/2020
Cinemart, a.s.
Distribuce filmu Jak byti dobrou zenou

Distribuce francouzského filmu Jak byti dobrou Zenou sméfuje k premiéfe v ramci Festivalu francouzského filmu.
Marketingova a distribucni strategie je dobfe promyslena. Diskutabilni je rozhodnuti uvést film dabovany, protoze
cilovym publikem filmu budou pfedevsim divaci se zajmem o francouzsky jazyk a konzervativnéjsi ¢ast
francouzské kinematografie. Rozpocet odpovida snaze Zadatele vyuzit sou€asnou situaci v kinech a uvadét
artovéjsi filmy s velkorysejsi marketingovou podporou. Rada se rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

3908/2020
Mezipatra z.s.
Distribuce filmu LOLA

Distribuce filmu LOLA pfinasi do ¢eskych kin téma tranzice pohlavi. Distributorem je pak label Queer kino, ktery
vznikl v ramci festivalu Mezipatra, ktery se dlouhodobé vénuje organizaci nejvétsiho ceského LGBTQ festivalu u
nas a od roku 2019 se pohybuje i na poli filmové distribuce. Vedle labelu KVIFF Distribution patfi mezi ty
nejzdafrilejSi festivalové distribuce, které u nas vznikly. Marketingova a distribu¢ni strategie je v nékterych
ohledech ponékud vagni (profilace cilové skupiny, prace se Skolami, programace filmu, doprovodné eventy),
nicméné zadatel dlouhodobé pracuje s jasné vyprofilovanym publikem, které pro své aktivity umi oslovit. Rada se
rozhodla projekt podpofit v plné pozadované vysi.

3904/2020
Aerofilms s.r.o.
Distribuce filmu Svéraz ¢eského rybolovu

Projekt se pohybuje na hranici mezi nizkorozpoctovou a standardni distribuci. Jeho rozpocet je mimofadné vysoky
a zadatel deklaruje vysokou investici do nakupu reklamy a také do personalniho zajisténi projektu. Film s vyrazné
televizni formou je mozZné vnimat jako dokumentarni komedii. Distribu€ni i marketingové kampari projektu
odpovidaji snaze vytvofit jejich prostfednictvim z pfedlozeného filmu divacky hit, ale z finan¢niho planu (ai z
rozpocCtu) je patrné, Ze distributor pro tento cil potfebuje vyraznou vefejnou podporu. Rada vnima distribu¢ni
projekt jako slibny s ohledem na potfebu pfilakat divaky zpét do kin, a rozhodla se jej tedy podpofit ve vysi
odpovidajici horni hranici uvedené pro tento typ distribuce v tabulce predpokladané vysSe podpory uvedené ve
vyzve.
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3912/2020
BONTONFILM, a.s.
Svét podle Muchy

Distribuce dokumentarniho portrétu Alfonse Muchy reziséra Romana Vavry je Radé predlozena opakované.
Projekt mél byt do kin uveden na jafe 2020. Zadatel sam v popisu projektu deklaruje, Ze novy termin premiéry neni
optimalni (pfedevsim ve vztahu k vysokoskolskému publiku). Kombinovany film, ktery pracuje s dotackami a
archivnimi materialy cili primarné na mladez a zaroven na seniory. Film je po formalni strance velmi klasicky, a i
kdyz vznikal nejen v CR, ale i na fadé& dal$ich mist po celém svété, se kterymi je Alfons Mucha spojen, je to spise
televizni dokument. Distribu¢ni a marketingova strategie cili na standardni distribuci a spoléha na ochotu kinaft
film do kin nasadit. Podpora Fondu tvofi vétsi ¢ast planovaného rozpoctu, ktery je umirnény a odpovida cilim
kampané. Pfes uvedené vytky se Rada rozhodla projekt podpofit, avdak ve snizené vysi, kterd odpovida maximu
uvedenému pro nizkorozpoctovou distribuci v tabulce pfedpokladané vyse podpory ve vyzvé.

3911/2020

BONTONFILM, a.s.

Nejvétsi dar

Projekt distribuce pohadkového filmu Nejvétsi dar cili na rodinné publikum. Nabizi netypicky pohadkovy ramec
inspirovany slovanskou mytologii a odehrava se v atraktivnich lokalitach Jizni a Vychodni Moravy. Distribu¢ni a
marketingova strategie je konzervativni a zdlrazriuje zvy$eny zajem o propagaci a programaci v regionu vzniku
filmu. Zaroven vSak Zzadatel chysta velkou celorepublikovou kampari. Rozpoc¢et zahrnuje i minimalni garanci pro
producenta. Naklady na reklamu jsou vysoké, coz odpovida Zadatelové snaze projekt deklarovat jako
vysokorozpoctovou distribuci. Zaroven vSak v zadosti pracuje s pfedpokladanou navstévnosti ve vysi 50 tis. divaka
a dle nazoru Rady je tak spiSe distribuci standardni Rada se rozhodla projekt podpofit, z vySe uvedeného duavodu
vSak pouze na urovni maxima uvedeného ve vyzveé v tabulce predpokladané vyse podpory v kategorii standardni
distribuce.
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